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Radionica:

Stvaranje

viastite

Zasto bi poduzetnicka tvrtka franéizg
P -e - o

morala rasti i razvijati se? hrvatskih

posliovnih

koncepata
Zasto svaki posao moze biti

rastuci posao?
PRO MATUR (




Zasto bi poduzetnicka tvrtka
morala rasti i razvijati se?

Radionica:

» Situacija na trzistu se mijenja Stvaranje
» Opasnost od konkurencije f‘:!‘,anséti'::
od

» Tehnologija ide naprijed hrvatskih
posliovnih

> Globalna ekonomija - veliki koncepata

igraci

> Strast za rastom

PRO MATUR

» Ozivljavanje kreativnosti




Zasto svaki posao moze biti rastuci

posao?

Radionica:

... Ako svoju tvrtku Stvaranje
promatramo kao malu viastite
ribu koja moze plivati u fransize
velikom jezeru, a ne kao od
veliku ribu u tijesnom hrvatskih
bazenu ... poslovnih

koncepata

... kljucna je promjena
mentalnog sklopa - o0 A TOR
pogledati situaciju iz

k
Bt




5 KLJUCNIH TOCAKA RASTA

1.NE POSTOJI ZRELI BUSINESS (sve Radionica:
kompanije mogu rasti)

Stvaranje

2.NIJE SVAKI RAST DOBAR (dobar je odrziv, viastite

profitabilan, kapitalno efikasan) franéizﬁ

o
3.RAST JE MENTALITET KOJEG hrvatskih
STVARAJU LIDERI KOMPANIJE poslovnih

koncepata

4.URAVNOTEZENI RAST JE KLJUC
NAPRETKA U 21. ST.

> MATU
5.MANJE JE RIZIENO RASTI, NEGO NE AR

RASTI!

R. Charan & N. M. Tichy “Every Business Is a Growth Business”




Poduzede koje trazi, mijenja i planira rast

Rrihodi

Zivotni ciklus\ / |Zivotni ciklus

\Qa 2. trziste ili
2. izvod

/

ivotni ciklus

za n-to trziste il

N<fi proizvod

Vrijeme

za 1 trziste i

X — svijest o potrebi za promjenom, pocCetak
razvoja, uvodenje novog proizvoda ili razvoj novog trzista



Poduzede koje Zivi od danas do sutra
Prihodi

Zivotni ciklus Zivotni ciklus

za 1 trziste ili za 2. trziste ili

1 proizvod 2. proizvod :
' \__/ Vrijeme

X — svijest o potrebi za promjenom, pocCetak

razvoja, uvodenje novog proizvoda ili razvoj novog trzista

2



STRATEGIJE RASTA

Radionica:

1. Genericki, organski rast Stvaranje
viastite
fransize

2. Diverzifikacija od
hrvatskih

posliovnih

3. Spajanje i pripajanje koncepata

4. " Joint venture” poslovi R0 A TOR

5. Licence i fransize




Radionica:

Kako mozemo uci u Stvaranje
= viastite
poduzetnicke vode? fransize

od
hrvatskih

¥ - w g poslovnih
Zasto je fransiza dobar odabir koncepata

za ulazak u poduzetnicke
vode?

PRO MATUR

FesTaun LEMTE




Kako mozemo uci u poduzetnicke

vode?

Radionica:

1.Inovativno poduzetnistvo
S i Stvaranje
2.Pocinjanje od nule - start-up vlastite
poduzetnistvo fransize
: PRy - hrvatskih
3.Kupnja postojeceg poduzeca p;‘;‘;‘ofm;h
4.Partnerstvo/Ortastvo koncepata

5.Poslovanje pod ugovorom

(franéiza) PROMA TUR ¢

FesTaun LEMTE




Zasto fransiza?

Radionica:

Zasto fransiza??? Stvaranic
viastite

fransize

Poboljsanje od

izvedbe
- Kontinuirano poboljsanje hrvatskih

posliovnih

koncepata

Kontinuirano Skokoviti napredak
poboljsanje I omoguéen fransizom

- on0 MATOR ¢

-
veijeme | FesTun LeTe
a__-:\'\




FRANSIZA

Poslovni odnos u kome jedna strana Radionica:

- davalac fransSize iznajmljuje
primaocu fransize svoje ime, Stvf"at'_‘ie
znanje iskustvo i stalno S
savjetovanje u toku poslovanja u od
zamjenu za placanje ulazne hrvatskih
pristojbe ooV

(franchise fee) i tantijema
(royalties)

PRO MATUR

Radi se o “‘umnozavanju” uspjeha

(ne ideje ili propadajuceg posla)




Fransiza: Davatelj i primatelj

Fransizing je poseban pravni oblik
organizacije u kojoj razvoj posiovnog
koncepta i provodenje istoga u praksu
izvode dva razlicita pravna subjekta

Fansiza je odnos kao brak - zakonom
vezani odnos na dug period. Pristali ste
uci u odnos, postoje neka osnovna
pravila, ali ima puno stvari koje se
moraju rijesiti u hodu.

Radionica:

Stvaranje
viastite
fransize
od
hrvatskih
posliovnih

koncepata

PRO MATUR

FesTaun LEMTE




SNAGA FRANSIZNOG POSLOVANJA U SVIJETU

« ZEMLJA BRAND

e AUSTRIJA 330
e CESKA 920
e NJEMACKA 845
 ITALIJA 708

e SLOVENIJA 106
e HRVATSKA 150
e SPANJOLSKA 650

OUTLETA TURNO/MIL.€

4 700
300

45 200
44 426
980

1 000
42 554

28
16,9

14

EMPLOY.

60 000

406 000

16 000
186 000

e Konzum - Velpro, Mercator, Elektromaterijal

e Diona, bio&bio, Body Creator, Berghoff, Eden

phenomena, Mango, Extyn, Home sweet home, HG spot,
Makro mikro, Redac point, 1QS, Byblos...

NC.

50%
88%
50%

20%
82%

14



PREDNOSTI FRANSIZE
kao nacina sirenja poslovanja

Tudi novac

Kvalificirani i motivirani menadzment
Vrijeme

Jednostavnost

Efikasnost - profitabilnost
Brzo Sirenje

Optimalna velic¢ina

Velika kupovna moé
Osiguranje lokacija
Dominacija na trzistu

Razvoj reklamnog materijala

Maksimalan prihod: entrance fee, tantijemi,
marketing, prodaja opreme, roba, usluga,
najamnine i rabati

Radionica:

Stvaranje
viastite
fransize
od
hrvatskih
posliovnih

koncepata

PRO MATUR

FesTaun LEMTE




10 zapovijedi fransizibilnosti

Kredibilitet

Originalnost

Transfer znanja i vjestina
Dostupnost

Profitabilnost
Sistematiziranost

Prilagodba

Osiguranje resursa

Pilot operacija

Zdrav odnos medu partnerima

Radionica

Stvaranje
viastite
fransize
od
hrvatskih
poslovnih

koncepata

PRO MATUR




IZAZ0OVI FRANSIZE
kao nacina Sirenja posliovanja

Radionica:

Gubitak kontrole Stvaranje
o viastite
Upravijanje rastom fransize
Konflikti od
Imperativna prodaja hrvatskih

I ih
Nerealna o¢ekivanja posiovni

NOVI PROIZVOD NA NOVOM TRZISTU !!

koncepata

PRO MATUR




PRIHODI OD FRANSIZNE MREZE

Ulazna pristojba ili entrance fee
Tantijemi ili royalties
Marketing mreze

Centralizirana nabavka potrosnog
materijala

Centralizirana nabava strojeva i opreme
Opce prepoznata i prihvacena marka
Rabati

Opce prepoznata marka, veliko trziste...

Radionica:

Stvaranje
viastite
fransize
od
hrvatskih
posliovnih

koncepata

PRO MATUR




Ulazna pristojba/entrance fee

Radionica:

Ocjenjivanje buduceg prodajnog mjesta
Ispitivanje lokalnog trzista Stvaranje
viastite
Obuka fransize

Pomoc¢ pri lansiranju prodajnog mjesta od

Troskovi regrutacije potencijalnih hrvatskih
posliovnih

fransizoprimaca
Pracenje konkurencije
Teritorijalna ekskluzivnost

koncepata

PRO MATUR




Tantijemi / royalties

Radionica:

Stalno tehni¢ko i operativno Stvaranje
savjetovanje viastite
fransize

Upotreba marke od
Aktivnosti animacije mreze hrvatsk!h
UsavrSavanje poslovnih

koncepata

Mentoring i kontrola

PRO MATUR




Ulazna pristojba/entrance fee

Radionica:

e Evaluacija postojec¢e dokumentacije
e Prilagodba poslovnog plana i studije Stvaranje
izvedivosti projekta vlasvt_lte
L ) ) fransize
- definiranje okvira i smjernica od
buduceg razvoja hrvatskih
- definiranje odnosa i planiranje poslovnih

koncepata

— definiranje proizvoda i usluga koji ¢e
biti sastavni dio franSiznog paketa

— definiranje osnovnih fransiznih
parametara PRO MATUR ¢




Faze projektiranja fransize

e Testiranje ogledne fransizne jedinice - Radionica:
pilot posiovanja

Stvaranje

— definiranje procesa, odnosa, vlasvt_lte

fransize

procedura od

- definiranje standarda hrvatskih

- definiranje formata fransize poslovnih

koncepata

- logistika mreze

PRO MA TUR (




Faze projektiranja fransize

 [zrada fransizne dokumentacije i
priruénika

izrada fransiznog prirucnika
izrada ugovora o fransizi
izrada informativne dokumentacije

izrada obrazaca, check liste i ostale
dokumentacije potrebne za
poslovanje i izvjestavanje

Radionica:

Stvaranje
viastite
fransize
od
hrvatskih
posliovnih

koncepata

PRO MATUR




OSTALE USLUGE

Radionica:

Stvaranje

Lansiranje mreze vlasj: ' te
fransize

Follow-up sustava od
Regrutiranje i selekcija kandidata hrvatskih
Kreiranje obuke i treninga poslovnih

koncepata

In-house treninzi
Radionice i seminari

PROMATUR ¢




Gdje nas mozete naci?

Radionica:

e Poduzetnicki centar

Centar za fransize Stvaranje

viastite

Pro maturo fransize

Vodnikova 8 od
hrvatskih

posliovnih

Zagreb

koncepata
www.promaturo.com

info@promaturo.com
PRO MA TUR (




HVALA VAM NA STRPLJENJU !

26
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